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DE CE ACEASTA STRATEGIE

O destinatie care a
crescut in volum si
vrea sa creasca in
valoare

Brasovul a devenit, in doua decenii, cea
mai vizitata destinatie urbana de munte a
Romaniei: numarul de sosiri s-a inmultit
de aproape patru ori din 2001, iarna este
un sezon intreg, nu un varf de cateva
saptamani, iar imaginea orasului este cea
mai puternica dintre toate destinatiile
testate in cercetarea nationala. Datele
arata Insa si reversul: fiecare vizitator sta
mai putin, gradul de ocupare al
structurilor de cazare este astazi sub cel
din 2001, iar centrul istoric, Tampa si
Poiana Brasov simt presiunea in aceleasi
zile si in aceleasi ore.

Brasov 2027-2034 porneste de la aceasta constatare.
nu Tsi propune mai multi turisti cu orice pret, ci %

multa valoare din fiecare vizita: sejururi maj i,unan
ntreg folosit, cartiere, statiune si regiung.i e,siun
oras care ramane, inainte de orice,,al locuitorilor lui.

Aceasta revista rezuma Raportu@ asa cum este el
supus consultarii publice. Fi agina trimite la
documentul complet, iagdltiga pagina arata cum puteti
transmite observatii. egia se va schimba dupa
consultare; aceas Qersiunea de lucru, nu
documentul a

Y

Consultarea Etapei |I: doudsprezece ateliere cu operat
si locuitori, iunie-iulie 2026.

>
R
Ce spun datele\\

CUPRINS

Brasovul azi

Douasprez ocari-cheie
Treis %né n 2034; strategia alege crestereain 6

valoaQ
&gia

@ Viziunea si pozitionarea

Strategia de Dezvoltare si Marketing Turistic a Destinati \'

Cum este construita strategia

Cinci obiective strategice, cu tintele pentru 2034
Politicile

Mobilitatea si centrul istoric

Natura pe patru anotimpuri si turismul activ
Poiana Brasov, statiune premium

Gastronomia

Cultura si orasul viu

Turismul de afaceri si centrul expozitional
Cazarea si apartamentele turistice

Sase politici orizontale leaga politicile intre ele
Implementarea

Jaloanele 2027-2034

Cum se masoara reusita

Consultarea publica
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BRASOVUL AZI

BRASOVUL AZI

Brasovul atrage mai multi vizitatori, dar fiecare
sta mai putin

715.064 1,84 33,2% 86,9%

sosiri Tn structurile de nopti, durata medie a grad de ocupare, 2025 dintre calatorii romani

cazare clasificate, 2025 sejurului, 2025 sub nivelul din 2001 (33,7%): consu!era Brasovul

al treilea judet din tar3, fatd de 2,62 noptiin 2001 locurile au crescut in acelasi atractiv

dupa Bucuresti si Constanta ritm cu cererea cea mai puter '%gine
dintre cele inatii

testate &

‘i . o
% P oy _.— ™

Sursa: INS; cercetarea nationala a proiectului. Cifrel&sunt cele din Raportul final.

@Q
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BRASOVUL AZI

BRASOVUL AZI

Ce spun datele

O imagine puternica, Statistica vede doar o Diagnosticul integrat:

dar ingusta parte a turismului 2,54 din 5

Imaginea spontanad este dominata Destinatia are circa 2,7 milioane de Atuurile sunt de resursa si de

de munte (29,1%), de Biserica vizite pe an, 60% fara innoptare; imagine: natura, patrimoniul,

Neagra (19,1%) si de Poiana statistica oficiala acopera circa un pozitionarea, capacitatea de

Brasov (14,0%). Gastronomia sfert din ele. Pe platforme sunt cazare. Slabiciunile sunt de

(4,9%) si evenimentele (2,3%) active circa 2.295 de anunturi de conversie si de operare; Wea

aproape lipsesc. nchiriere pe termen scurt, fata de cererii, utilizarea capai&,
aproximativ 1.100 de certificate de mobilitatea (1,95),

clasificare. apartamentel & Si
coordonarea.
Ce spune orasul

22 12 148

interviuri, 24 de subiecti consultari de grup teme identificate

e Natura este atuul numit cel mai des: 21 de interviuri si
9 ateliere.

vene o
) 3 cre )
e Guvernanta deficitara este problema principala (15 § Y, 2 Yoo, /UJocJa ¢ °

interviuri, 10 ateliere), urmata de trafic si parcare(é /’o(" ”"-'S/é'vv/q e

interviuri, 10 ateliere). i "7«66/'\7/)»&'/1/15“2

e Un OMD care sa functioneze ca platforma i@%ste e T ,/Z,z"q};:
propus in toate cele 12 ateliere.

G Soc/inabibilale tn Tiass

e Sapte dintre cele noua probleme nu@ in cel putin
jumatate dintre interviuri erau ulate dejan 2018.
Accentul strategiei cade, de 3@ pe implementare si
pe guvernanta.

Viziunea scrisa de participanti la unul dintre ateliere.
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BRASOVUL AZI

BRASOVUL AZI

Douasprezece provocari-cheie

Capacitate neutilizata in extrasezon si in zilele
lucratoare

m Valoarea scdzut3 a cererii

Mobilitatea si accesul in centru si in Poiana Un centru istoric sub presiune

Poiana: diferenta dintre sezon si extrasezon, Reguli inegale pe piata cazarii
spatiul public k\

E (o
1:y@ Turismul de afaceri fara infrastructura PRS Patrimoniul perceput cad % imente

putin cunoscute

Gastronomia neasociata spontan cu Brasovul Natura sub presiune: Té?ﬁa, fauna, siguranta

Guvernanta fragmentata si date insuficiente

e
0 [ \J tentel
ameN\o petentele

Sportul Tn oras: startul unui maraton montan din
Schei.
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BRASOVUL AZI

BRASOVUL AZI

Trei scenarii pana in 2034, strategia alege
cresterea in valoare

2025 A. EVOLUTIA INERTIALA B. CRESTEREA IN VOLUM C. CRESTEREA TN VALOARE
Sosiri inregistrate (mii) 715 769 1.430 900
Durata sejurului (nopti) 1,84 1,74 1,74 2,20

Tnnoptari (milioane) 1,32 1,34 2,49 1 &\
Grad de ocupare 33,2% 28,3% 33,2% &1,:%

Calculul echipei de proiect pe seriile INS; valorile pentru 2034 sunt estimari.

DE CE CRESTEREA TN VALOARE

e Singurul scenariu care creste gradul de
ocupare si rentabilitatea capacitatii existente.

Cresterea vine din extrasezon, din zilele
lucratoare, din cartiere, din Poiana si din
regiune, nu din varfurile deja aglomerate.

Numarul de turisti creste sustenabil (1% pe
an), iar o treime dintre cei care astazi se
cazeaza Tn afara evidentei devin clienti ai
unitatilor autorizate: 900.000 de sosiri

inregistrate Tn 2034, fata de 715.000 in 2025.
Cresterea in volum ar dubla sosirile si stocul
de locuri, fara niciun castig de ocupare.
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DIRECTIA

Lest1,§1’1at1a dm Romaniain eare turisrad

remfaf‘f@‘f@’éaza cea mai-mult Valoare pentru opas si pentrudocuitorii Iui: un loc
in care vizitatorii aleg sa ramana mai multe z11e in Orice anotimp, si in

care brasovenu VoI Ca‘éi-sd revina.

®
O
Ambitia 2034 si scopul stra&‘@el

SCOPUL KPI REPER, RAPORTATI IMPREUNA
Cresterea valorii pe care turismul o aduce Brasovului si \ Acceptarea turismului de catre locuitori
locuitorilor sdi: cresterea semnificativa a numarulw madsuratd la doi ani, din 2027; nu coboara sub nivelul din
2027

clienti ai unitatilor autorizate, care respecta crite@
a@sa

calitate ale orasului, si cresterea sustenabila rului Satisfactia vizitatorilor
de turisti, in limitele capacitatii de suport 2 ulm a recomandarea ferma urca de la 76,7% la cel putin 80%

statiunii si a naturii din jur. 0
Cresterea este reusita numai daca ambii raman la un

nivel ridicat, iar valoarea pe vizitator creste.
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DIRECTIA

DIRECTIA
Viziunea si pozitionarea

In 2034, Brasovul este orasul istoric de munte
al Romaniei. Natura incepe din centrul vechi,
iar Poiana Brasov si Carpatii sunt accesibile
fara masind, in orice anotimp. Vizitatorii stau = z-—-  “SOGEEL L las NN =
mai multe zile, iar brasovenii sustin turismul
pentru ca ii vad beneficiile: un centru curat,
coerent si locuit, cartiere cu viata proprie,
natura aproape de casa. Brasovul este o

destinatie internationala: nu se asaza in
competitie cu nicio destinatie din Romania, -
ci se compara cu destinatiile urbane si J /
montane ale Europei Centrale si Occidentale, Pozulo“‘f*“%@"’us;" SUPUSA

. o CONSULTAR
cu Viena ca reper de aspiratie pentru
calitatea vietii. »Bras A\te ORASUL istoric de
munte ransilvaniei: un vechi
téQe granita, locuit si viu, din
re'natura, Poiana Brasov si
Qgiunea sunt accesibile usor, in
orice anotimp.”

0\ Promisiunea: orasul istoric si muntele in aceeasi

BLICE

zi. Diferentierea: combinatia de oras istoric,

comparabild nu o are.

Qc‘ , munte, statiune si regiune, pe care nicio destinatie

Strategia de Dezvoltare si Marketing Turistic a Destinatiei Brasov 2027-2034 - rezumat public - consultare publica 8



DIRECTIA

Cum este construita strategia

1 12 provocari-cheie
PR1-PR12, din datele oficiale, cercetarea nationala,
recenzii, diagnosticul integrat si consultare

3 Ambitia 2034 si Scopul
doi KPI-reper: acceptarea de catre locuitori,
satisfactia vizitatorilor

5 21 de obiective de dezvoltare

fiecare cu indicator, baza, tinte pentru 2030 si 2034

7 325 de masuri, 88 masuri-cheie
Anexa 1, planul de implementare 2027-2034, cu
responsabil, orizont si prioritate
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Viziune

DIRECTIA

a - Misiunea - Pozitionarea

directia destinatiei

5 obiective strategice

valoare -

tot anul, tot teritoriul - locuitorii - vizitatorii

- parteneriat, date, natura

7 politici-cheie + 6 politici ori

>

te si centru - natura - P 'ﬁ gastronomie -

mobilita

cultura - afaceri - cazare; plan rketing
Implementare, 'tor{are, evaluare
observatorul lei; evaluarea intermediara in




DIRECTIA

DIRECTIA

Cinci obiective strategice, cu tintele pentru 2034

0OS1 Mai multa valoare pentru fiecare vizitator

sejur de cel putin 2,2 nopti; venitul pe camera disponibila in crestere reala cu cel putin 25%; cel putin
900.000 de sosiri in structurile autorizate in 2034

0S2 O destinatie folosita tot anul si pe tot teritoriul ei

grad de ocupare de cel putin 40%; primavara, cel putin 23% din innoptari; iarna, cel mult 35%din
veniturile apartamentelor din Poiana

0S3 Turism acceptat si sustinut de locuitori

indicele de acceptare nu coboara sub nivelul din 2027; centrul istoric ramane locuit; contributia
turismului la economia locala este masurata

0S4 Vizitatori multumiti de o experienta de calitate
recomandare de cel putin 80%; nota recenziilor de cel putifng,50

0S5 O destinatie administrata in parteneriat, pe baza de date, cu impact
controlat asupra naturii

acordul de mandat al OMD; 12 serii-gheie ate observatorului; planul Tampei revizuit; operatorii
raporteaza consumul de apa, de ehergi€ si produsele locale

Strategia de Dezvoltare si Marketing Turistic a Destinatiei Brasov 2027-2034 - rezumat public - consultare publica 10



DIRECTIA

DIRECTIA

Fiecare politica serveste mai multe obiective

1 Mobilitatea si centrul istoric
2 Natura si turismul activ
3 Poiana Brasov

4 Gastronomia

5 Cultura si orasul viu

6 Turismul de afaceri

7 Cazarea

S1 Prelungirea sederii

S2 Calendarul destinatiei
S3 OMD ca liant

S4 Informare, digital, date
S5 Identitate si brand

S6 Oameni si competente

@ contributie principald @ contributie secundara

0s1
VALOARE

0S2
TOT ANUL,

TOT TERITORIUL

0s3
LOCUITORII

0S5
0s4 PARTENERIAT,
VIZITATORII DATE, NATURA
® ®
® ®
® ®

o &
o

./ ®
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POLITICILE

POLITICA 1

Mobilitatea §i

Un centru care se parcurge pe jos, cu parcarea la magginég; si un Brasov din care regiunea
se exploreaza fara autoturism. Regula: alternativa-precede orice restrictie.

MASURI-CHEIE

Legatura dintre aeroport si oras: linia expres, statia de taxifeglementata, informarea la sosire, pana in sezonul de
vara 2027

Fara gratuitate de weekend in centrul istoric; pafcarea de transfer Bartolomeu (697 de locuri), cu bilet integrat si
naveta spre centru

Accesul controlat in weekend numai@dupa-Ce alternativa functioneaza; cinci coridoare pietonale spre Schei, parcuri
si Cetatuie

Cardul oaspetelui: transportublic gratuit pe durata sejurului pentru turistii cazati legal

XJ

CE CASTIGA ORAS

Locuitorii: un dara traficul de cautare, abonament de rezident valabil sapte zile din sapte, viteza limitata
la 30 km/hj Qp‘ru sin Schei.

A
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POLITICILE

POLITICA 2

Natura pe patru anot1mpur1 si tur1smul
act1v | |

Natura devine o resursa accesibila tot anul, protejataSi'sigura, de la Tampa la padurile-
parc si la Postavaru.

MASURI-CHEIE

Planul de management al Tampei revizuit pana in

2029; harta unica a traseelor in 2028, cu informare
unitara la intrari

Piste pentru familii in padurile-parc: cel putin 25 km
panain 2034

e A

: Wn&%}v&mﬂ‘l’}"&l‘f@rﬁ“}rﬁ i

—_
RO e AN T

Calendarul naturii pe douasprezece [uni, produse si
comunitati de turism activ

Coexistenta cu ursul, sigufanta montana si evaluarea
vulnerabilitatii climatice adestinatiei (2028)

P —————

N
CE cA;neA@, L

joac
curate.

ura aproape de casa, trasee sigure si

Loc@@curile cu gazonul deschis odihnei si

Marcajul vechi al unei partii de schin padurile Brasovului.
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POLITICILE

e I L

-

taﬁune p&mmm

Spatiul public al Poienii ajunge la standardul serviciiloi€i: un centru, reguli comune si
motive de vizita in fiecare anotimp.
MASURI-CHEIE

Planul urbanistic zonal (2027) si Regulamentul statitniiN2028), cu punctaj de conformare pentru toate unitatile
panain 2031

Zona zero: noul centru al statiunii, cu cod de.deSigh si comercianti selectati
Cooperarea operatorilor: pachete comurey,programul ,,Poiana celebreaza lumea” si fondul statiunii din taxa de oras

Tinte: iarna coboara de la 45,9% la cel mult 35% din veniturile apartamentelor; ocuparea in extrasezon urca de la
26,8% la cel putin 40%

\'
CE CASTIGA ORASUL @

Administrareara imériei, cu o linie bugetara distincta; asociatia operatorilor are rol consultativ.
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POLITICILE

i
[
(b
am——
-
e e
T e e

g b b i by

POLITICA 4

.

| )

Gastronomia, \ \

¥
L

_‘.,_/ ; ‘3 B B % \“-. |
11\\ iiﬁ | \:

O
Gastronomia devine un etalon de calitate al destina’g@agé cererea existenta de
bucataria Tarii Barsei. @

MASURI-CHEIE N s

Cartea-etalon a retetelor Tarii Barsei si reperele
culinare cu semn comun: cel putin 50 de localuri i

2034 %

Lantul scurt al produselor locale: cel putin'200de
localuri cu o pondere verificata de pr ocalein
2034

Aplicarea Ghidului teraselor;@dejun contractat

pentru oaspetii apartame

Eticheta de calitate a,destinatiei: cel putin 80 de

localuriin 2034 0

CE CASTI ASUL

Loc w un centru fara tonete si fara mobilier
cu marci comerciale, piete ale producatorilor,
piatete de cartier cu viata seara.

Un semn al turismului de altadata: ,Vederea frumoasa”, traditie din 1905.
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POLITICILE

\ POLITICAS".

_Culturasi oras

=
-
!

Patrimoniul se transforma din decor in poveste, iar ofasul devine un loc viu seara, in
centru si in cartiere.

MASURI-CHEIE

Obiceiul Junilor: dosarul pentru Registrul national akpatrimoniului imaterial; tricentenarul din 2028 ca an aniversar
Parcul cultural al centrului istoric: regim vizual unitarj'adoptat printr-o singura hotarare
Biletul comun al muzeelor, calendarul unicgublieat cu un an Tnainte, trei centre culturale de cartier panain 2030

Candidatura la titlul de Capitala Européanda’Culturii 2034 ramane o decizie a Consiliului Local

CE CASTIGA ORASUL

Locuitorii: istoria locala spusa corect, inclusiv Tn scoli; cartiere cu viata proprie; participarea culturala masurata
la doi ani.
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POLITICILE

POLITICA 6 = e

Turismul de afaceri siCentrul
expozitional

Turismul de afaceri umple zilele lucratoare si extras@g, cand capacitatea exista deja.

MASURI-CHEIE @

Centru expozitional modular, cu o prima etapa de circa 507000 mp, dupa studiul de fezabilitate si de piata din 2027

Amplasamentul si coridoarele de acces rezervate Tn\&\menta'giile de urbanism (2027-2028)

Biroul de conventii al OMD atrage targurile si c e; produsul de conferinte in zilele lucratoare

Potential estimat al primei etape: circa SOQQ\ Tnnoptari pe an, echivalentul a 38% din Tnnoptarile din 2025

(estimare) O
O

CE CASTIGA ORASUL \

Decizia de investitie se ia tudiu; evaluarea din 2030 integreaza efectul centruluiin tinte.
a
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POLITICILE

SPOLITICA 7 TR R
¥ 1
||" Y

cel !

Aceleasi reguli si aceeasi taxa pentru toate formele d¢ ¢aZare; orientare prin stimulente,
fara interdictii.
MASURI-CHEIE

Numarul de inregistrare in fiecare anunt, conform dreptultii european (Regulamentul (UE) 2024/1028)

Colectarea taxei de oras prin platforme, procedurisimiple si un interlocutor local pentru administratori

Fara plafoane de zile si fara limitarea numartiluisde licente; micul dejun contractat leaga oaspetii apartamentelor de
localurile din zond

Tinta: raportul dintre anunturile active si unitatile clasificate coboara de la circa 2,1 la 1,05 Tn 2034

CE CASTIGA ORASUL Q
Unitatile autorizate ¢ Ziientii cererii care astazi merge spre cazarile neinregistrate; operatorii raporteaza
consumul de apa si de ehergie si ponderea produselor locale.
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POLITICILE

POLITICILE

Sase politici orizontale leaga politicile intre ele

S1

Prelungirea sederii

catalogul de produse pe durate;
pachetele statiunii; Brasovul ca
baza a regiunii

S4

Informarea integrata,
digitalul si datele

aceeasi informatie de la rezervare
la plecare; observatorul destinatiei,

cu 12 serii-cheie si tablou de bord
public din 2028

Strategia de Dezvoltare si Marketing Turistic a Destinatiei Brasov 2027-2034 - rezumat public - consultare publica

S2

Calendarul destinatiei

un calendar unic, publicat cu un an
Tnainte; OMD ca autoritate de
calendar

SS

Identitate fara kitsch si
brand

ordine vizuala in centru siTn
Poiana; naratiunea destinatiei;
povestea orasului spusa prin
spatiul public: mobilierul urban si

signalistica poarta simbolurile
fiecdrei zone

’\\@talitate

S3
OMD ca liant

acordul dintre Primarie si OMD
pentru functiile de destinatie;
destinatiile taxei de oras; raport

public anual

Oameni gigpetenge
ghizi si povi?t)ori acreditati: cel
p 01n 2034, Tn cel putin cinci

rograme de formare pentru

19



IMPLEMENTAREA

IMPLEMENTAREA

Ce se schimba

Pentru locuitori Pentru operatori Pentru vizitatori
° un centruistoric fara traficul ° mai multi clienti pentru * o legatura previzibila cu
de cautare, ordonat si locuit unitatile autorizate aeroportul si transport inclus
e parcuri cu gazonul deschis, * aceleasi reguli pentru toate P2 e S )
natura si Poiana accesibile fara formele de cazare ° aceeasi informatie peste tot, in
masina . i cel putin trei limbi
¥ * unsezon mailung: primavara, :
e cardul derezidentsi noiembirie, zilele lucratoare ° o poveste adevéra&&;é de
prog”ramul sturistin propriul e g el et ghizi acreditati @
oras . o L
K retetelor, reperele culinare ° oPoiand cl: &r , reguli si
° cartiere cu viatd seara, centre e datele destinatiel: panelul de motive de‘ a tot anul

culinrele g et hoteluri, observatorul, tabloul ° trasee sigure, cu harta unica, si

° acceptarea turismului de bord J giune?é excursie de o zi
masurata la doi ani; beneficiile 6

economice ale turismului 0\C)

masurate si publicate

Consultarea Etap@ z

prezece ateliere cu operatori, institutii, asociatii si locuitori, iunie-iulie 2026.
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IMPLEMENTAREA

Jaloanele 2027-2034

IMPLEMENTAREA

2027

acordul dintre
Primarie si OMD;
destinatiile taxei de
oras; regulile de
parcare; planul
urbanistic al Poienii;
bazele lipsa
masurate

2028

regulamentul
statiunii; harta unica
a traseelor; tabloul
de bord public;
candidatura la titlul
de Capitala
Europeana a Culturii

2029

planul revizuit al
Tampei

2030

evaluarea
intermediara:
rezultatele fatd de
tintele intermediare

2031

traseele publice
marcate unitar;
unitatile din Poiana
conforme

Doud treimi dintre cele 325 de masuri incep Tn 2027 sau imediat; majoritatea sunt acte, acorduri si programe, nu investitii.

Strategia de Dezvoltare si Marketing Turistic a Destinatiei Brasov 2027-2034 - rezumat public - consultare publica

2034

evaluarea finalg;
baza strategiei
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IMPLEMENTAREA

Cum se masoara reusita

PATRU SEMNE ALE REUSITEI TN 2034

IMPLEMENTAREA

2,2 40%

nopti, durata medie a
sejurului

grad de ocupare

INSTRUMENTELE

> 2027 80%

acceptarea turismului recomandare ferma a
de catre locuitori destinatiei

>

Observatorul destinatiei

12 serii-cheie, de la Tnnoptarile din taxa de oras la
ancheta la vizitatori si chestionarul pentru rezidenti;
tablou de bord public anual, din 2028

Studiul de impact econon@

produsul intern brut estimat al municipiului si al zonei
metropolitane, ponderegturismulu}?salaria’gii din
ospitalitate; in 2028, 203152034

Raportarea de sustenabilitate a
operatorilor

consumul de apa si de energie pe Tnnoptare si ponderea
produselor locale Tn achizitii, dupa o metoda comuna,

din 2028

o QO

Evaluari pendente

evalu ermediard Tn 2030 poate ajusta tintele si
rilejiam

masu bitia si scopul raman neschimbate pandin
4

X0
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IMPLEMENTAREA

IMPLEMENTAREA

Cine raspunde si cu ce resurse

CINE RASPUNDE CU CE RESURSE
Primaria Municipiului Brasov Taxa de oras
adopta strategia si actele locale, detine 45% din voturile 7 lei pe turist si noapte pentru promovarea turistica si 5 lei
OMD si semneaza acordul pentru functiile de destinatie pentru Salvamont, cu destinatii stabilite prin hotarare si
(2027) raport public anual
OMD Brasov Bugetul local si judetean
coordoneaza implementarea, calendarul, informarea, spatiul public, mobilitatea, institutiile culturale si muzeele,
gastronomia, cultura si natura; publica raportul anual Salvamontul &\
Partenerii Fondurile europene Q
Consiliul Judetean, institutiile culturale, Regia Padurilor programele 2021-2027, cu eligibilit &é a sfarsitul
Kronstadt, RATBY, universitatea, asociatiile operatorilor anului 2029, si cadrul 2028-2034

Parteneriate @/
investitiile private in Po in ceftrul expozitional sin
cazare; contributjle e rilor

Fiecare act local este precedat de o evaluare juridica si de consultare publica. Strategia urmareste 2@ i, cu semnale de alarma si raspunsuri stabilite.

{ ORASELOR IN'RGHY.
LA, T
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Cum participati

Aceasta prezentare rezuma Raportul final al strategiei. Documentul complet cuprinde
diagnosticul, directia, cele treisprezece politici, planul de implementare (Anexa 1, 325 de
masuri) si fisele indicatorilor.

1. Cititi rezumatul sau Raportul final integral, pe pagina consultarii.
2. Trimiteti observatii prin formularul online.
3. Locuitorii Brasovului si ai Poienii Brasov completeaza si chestionarul pentru rezidenti. &\'

4. Fiecare observatie primeste o decizie motivata, publicata in raportul consultarii. @

brandberry.ro/brasov2034 6

Observatiile si propunerile se transmit OMD Brasov in perioada consultdrii publice. Fiegare obseryatie primeste un
raspuns in raportul consultarii.

Creditele imagi '@ograﬁile de la ateliere, Breasla Carciumarilor Brasoveni, Junii, maratonul, marcajul de schi si semnul ,Vederea frumoasa”: arhiva

j B srl). Celelalte fotografii provin din Wikimedia Commons si sunt folosite conform licentelor indicate: Panorama centrului istoric vazuta de pe
Tampa (Andfei Dag¥ Suciu, CC BY 3.0); Tampa vazuta din Piata Sfatului (Jorge Franganillo, CC BY 2.0); Muntele Tampa vazut din oras (Jocelyn Erskine-Kellie, CC BY-SA
4.0); Strada Repuiblicii, zona pietonald (Itineris55, CC BY-SA 4.0); Case istorice Tn centrul vechi (Andrei kokelburg, CC BY-SA 3.0 ro); Piata Sfatului cu Casa Sfatului
(Dennis G. Jarvis, CC BY-SA 2.0); Biserica Neagra (Mark Ahsmann, CC BY-SA 4.0); Poiana Brasov iarna (Kdanv, CC BY 3.0 ro); Poiana Brasov vara (Andrei Dan Suciu, CC
BY 3.0); Pajiste langa Poiana Brasov (Whitepixels, CC0); Biserica Sfantul Nicolae din Schei (sailko, CC BY-SA 3.0); Platforma Aeroportului Brasov-Ghimbav (Whitepixels,
CC0); Banca de Cultura Apollonia (Itineris55, CC BY-SA 4.0); Turnul Alb (Neighbor's goat, CC BY-SA 4.0).
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Document in lucru, publicat pentru consultare publica. Nu reprezinta documentul final adoptat.
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